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Dijital ¢agin yiikselmesiyle birlikte cesitli platformlarda yayinlanan diziler, toplumsal
cinsiyet rollerinin ve mesleki kimliklerin yeniden iiretildigi énemli mecralar haline
gelmistir. Bu arastirmanin amaci dijital platformda yayinlanan Kus Ugusu dizisi
araciligiyla kadin gazetecilerin medya temsillerini toplumsal cinsiyet normlari
baglaminda incelemektedir. Calismada, dizide yer alan kadin gazeteci karakterler
betimsel analiz yontemiyle ¢6ziimlenmistir. Bu karakterler; mesleki etik, giic iliskileri ve
kariyer motivasyonlarina gore “Aslanlar”, “Kuslar”’, “Kral Olamamis Aslanlar” ve
“Hayranlar” olmak tizere dort temsil kategorisinde siniflandirilmistir. Calismadan elde
edilen sonuglara gore “Aslanlar” olarak adlandirilanlar lider gazetecilerdir. Etik
degerlere bagli, deneyimli ve mesleki sorumluluk bilinci yiiksek bu karakterler, meslegin
kamusal fayda anlayisin1 savunmakta kararhdir. Ote yandan, “Kuslar” grubu genc ve
hirshi gazetecilerden olusmaktadir. Bu karakterler, kariyerlerinde hizla yiikselmeyi
arzularken, dijital medyanin giiciinii kullanmakta ve kimlik arayisi icindedir. Ancak
zamanla bazi etik degerlerden uzaklasmislardir. “Kral olamamis aslanlar” ise, statii sahibi
olsalar da gii¢lerini etik dis1 yontemlerle korumaya calisan, iceride stratejik ittifaklar
kuran karakterler olarak temsil edilmistir. Son olarak, “Hayranlar” kategorisindeki
karakterler, rol modellerine hayranlik besleyen ve meslegi disaridan gozlemleyen yonii
belirsiz gazetecilerdir.

Anahtar Kelimler: Toplumsal Cinsiyet, Medya, Kadin Gazeteci, Kus Ugusu Dizisi

Representation of Women Journalists in the Media in the Context of Gender: The Case of
Bird Flight Series

Abstract

With the rise of the digital age, TV series broadcasted on various platforms have become important
channels where gender roles and professional identities are reproduced. The aim of this study is
to examine the media representations of women journalists in the context of gender norms through
the series Bird Flight, which was broadcast on a digital platform. In the study, the female journalist
characters in the series were analyzed through descriptive analysis. These characters were
categorized into four representation categories as “Lions”, “Birds”, “Lions Who Have Not Become
Kings” and ‘Fans’ according to their professional ethics, power relations and career motivations.
According to the results obtained from the study, those called “Lions” are leading journalists.
Committed to ethical values, experienced and with a high sense of professional responsibility, these
characters are determined to defend the public interest approach of the profession. On the other
hand, the “Birds” group consists of young and ambitious journalists. These characters aspire to rise
rapidly in their careers, use the power of digital media and are in search of identity. Over time,
however, they have moved away from certain ethical values. “Lions who have not become kings”
are represented as characters who, although they have status, try to maintain their power through
unethical methods and form strategic alliances internally. Lastly, the characters in the “Fans”
category are journalists with ambiguous orientations who admire their role models and observe
the profession from the outside.

Key Words: Gender, Female Journalist, Representation, Kus Ucusu Series
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Giris

Temsil, anlamin dil araciligiyla iiretildigi bir siirectir
(Hall, 2017). Dil yalnizca bir iletisim araci degil, ayni
zamanda Kkiiltiirle karsilikli iliski icinde sekillenen bir
yapidir. Toplumdaki cinsiyetci tutumlar, o6zellikle dilde
acik bicimde goriiniir hale gelir ve bu yoniiyle toplumsal
cinsiyetin analizinde 6nemli bir arac¢tir (Hatami Khajeh,
2018). Medyadaki temsil, diziler ve filmler araciligiyla
kiiltiirel normlarin yeniden iiretiminde etKkili rol oynar.

Gazetecilik meslegi, diger meslek gruplarina gore
daha fazla dis baskiya maruz kalirken (Bourdieu, 1997),
sinema ve TV yapimlar1 gazeteci karakterlere toplumsal
cinsiyet rollerine gore sekillenen kimlikler atfeder (Arik
& Akgiin, 2019). Bu temsiller, izleyicilerin gazetecilige ve
gazetecilere dair algilarin1 dogrudan etkiler.

Cevrimici medya, cinsiyet stereotiplerini
pekistirmede artan bir etkiye sahiptir (Price-Rankin,
2001). Filmler ve diziler gazetecileri idealist ama kalip
yargilarla sekillenmis bireyler olarak sunar. Kadin
gazeteci karakterler, giicli ve basarili goriinseler de
genellikle geleneksel cinsiyet normlarina geri donerler
(Ghiglione & Saltzman, 2005). Bu, medyada toplumsal
cinsiyet esitliginin hala sorunlu oldugunu gosterir.

medya temsilleri, halkin haber
medyasina dair gliven ve yargilarin1 sekillendirir
(Saltzman, 2005). Sinema tarihindeki gazetecilik
filmlerinde, gazetecinin i¢giidii ve kalemiyle hakikati
ortaya cikarma miicadelesi, yapisini
olusturur. Bu karakterler genellikle iskolik, kendine
glivenli, bekar veya isiyle 6zel yasami arasinda ¢atisma
yasayan Kisiler olarak betimlenir(Deniz, 2017). Bu ortak
anlatilar ve karakter semalari, kamuoyunun zihnindeki
gazeteci imajimn1 kaliplastirarak medya mitlerinin
yeniden liretimine katki saglar (Unal, 2023).

Gazetecilerin

ortak anlati

Bu ¢alisma, Kus Ucusu dizisi 6zelinde kadin gazeteci
karakterlerin medya alanindaki konumlanisini; mesleki
kimlik olusumlari, etik yaklasimlar1i ve Kkariyer
basamaklarindaki déntisiimleri lizerinden analiz etmeyi
amaglamaktadir.

1. Toplumsal Cinsiyet Kavrami

Tiurk Dil Kurumu'na gore

farkliliklar1 ifade eden “sey” olarak tanimlanir. Cinsiyet

cinsiyet, biyolojik

bash basina bir “gosterge” dir, yani simgesel bir deger
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tasir. Buna gore, bazi bedenler kadin olarak digerleri ise
erkek olarak isaretlenir (Delph,1993 akt. Chanter, 2019
s.19). Bebekler dogumda biyolojik cinsiyetlerine gore
siniflandirilir ve yasam boyu bu siniflandirmaya uygun
toplumsal rollere yonlendirilirler (Dokmen, 2009, s. 21).
Bu yonlendirme, toplumsallasma siirecleri araciligiyla
aile, egitim ve oOzellikle medya tarafindan pekistirilir
(Giddens, 2012). Kadinlik ve erkeklik kimlikleri, dil,
soylem ve toplumsallasma siiregleriyle insa edilir
(Vatandas, 2007).

Toplumsal cinsiyet, bireylerden beklenen davranis
kaliplar1 ile benlik algilarin1 kapsayan sosyal bir
diizenlemedir (Stone, 2015). Bu diizenleme, kadin ve
erkek icin ayr roller ve sorumluluklar tanimlar. Kiz
cocuklarina sakinlik, erkek c¢ocuklara hareketlilik
atfedilmesi; kadinlarin 6zel, erkeklerin kamusal alana
yonlendirilmesi bu ayrimin somut gostergelerindendir
(Kocabas Tanman, 2019).

Disil kimlikler de kiiltiirel insalardir.
Geleneksel normlara gére duygusallik ve anaghk disil;
etkenlik ve kararlhlik ise eril 6zellikler olarak goriiliir. Bu
ayrimin disinda kalan bireyler ise toplumsal normlara
gore dislanma riski tasir (Butler, 2011, 5.87).

ve eril

Tarih boyunca kadinlarin temsili, cogunlukla dissal
simgesel bicimde kurgulanmistir. Mitolojik
figlirlerden sembollere kadar kadinlar,
cogunlukla edilgen ve fantezilestirilmis imgeler olarak
sunulmus, kendi hikdyelerini anlatma firsatindan
yoksun birakilmislardir (Duby & Perrot, 2005, s. 10). Bu
durum, hayatta yer
bulamamalarinin kiiltiirel bir yansimasidir.

ve
ulusal

kadinlarin kamusal

Toplumsal cinsiyetin sosyal bir insa oldugu goriisu,
1960’larla birlikte diisiincenin etkisiyle
yayginlik  kazanmistir. Daha  6nce  biyolojik
belirlenimcilikle ac¢iklanan kadin-erkek rolleri, artik
sorgulanmakta; kadinin ev iciyle, erkegin kamusal alanla
0zdeslestirilmesinin dogal
vurgulanmaktadir (Heywood, 2013, s. 235).

feminist

degil, toplumsal oldugu

Heywood (2013), toplumsal cinsiyetin farkli ideolojik
yaklasimlar tarafindan nasil  degerlendirildigini
kapsamli bicimde 6zetler. Liberaller, toplumsal cinsiyet
farkliliklarini kisisel alana ait goriir ve kamusal alanda
esitligi
arasindaki farkhiliklan dogal, ka¢inilmaz ve toplumun

savunur. Muhafazakarlar, kadin ve erkek

diizeni icin gerekli olarak goriir. Sosyalistler, cinsiyet
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esitsizligini sinifsal ve ekonomik esitsizliklerle
iliskilendirir. Fasistler, cinsiyet rollerini hiyerarsik ve
degismez kabul eder. Dini fundamentalistler, erkek
egemen yapilar1 kutsal diizenin bir pargasi olarak
gorirken, feministler toplumsal kiltirel,
politik ve ideolojik bir insa olarak degerlendirir. Bu
ideolojik yaklasimlar, medya temsillerinde de etkisini
gosterir. Esitlikci medya, kadin ve erkek karakterlere
glicll, bagimsiz ve cesitli roller sunarak cinsiyet esitligini
destekler. Buna Kkarsin, stereotipik medya kaliplasmis
cinsiyet rollerini yeniden iiretir. Ornegin, muhafazakar
perspektifle yapilandirilmis bir medya, kadinlar ev ici
ve duygusal rollerde, erkekleri ise lider ve giiclii
konumlarda temsil eder. Feminist yaklasima sahip
esitlikci medya ise erkek egemen yapilar1 sorgular ve

temsilin dontistimiinii hedefler.

Fiske (1987) ve Chandler (1998) gibi arastirmacilar,
medya  tirlerine gbre cinsiyet
farklilastigini; erkeklerin macera ve spor gibi alanlarda
baskin oldugunu; kadinlarin ise aile ve bakim
temalariyla sinirlandigini gosterir. Reklam analizlerinde
ise kadinlar genellikle “annelik”, “ev isleri” ve “giizellik”
temalarinda sunulmakta; erkekler ise hareketli, disa
doniik ve otoriter bicimde temsil edilmektedir (Mamay
& Simpson, 1981; Lovdal, 1989; Fadness vd., 1998).
Kilbourne (1998), reklamlarin idealize edilmis bir diinya
sundugunu ve “normal” disindaki bedenlerin gériinmez
kilindigini ifade eder (Yaktil Oguz,2000).

cinsiyeti

temsillerinin

1.1. Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Medyada
Kadin Algisi

Ginimiizde “medya” kavrami, kitle iletisim
aracglarindan dijital platformlara kadar genis bir
yelpazede kullanilmakta; bilgi ve eglence aktariminin
oOtesinde toplumsal iliskileri sekillendiren bir gli¢ olarak
one cikmaktadir (Bekar & Saglam, 2022; Giirleyen,
2024). Sayisallagsma siireciyle birlikte geleneksel medya
yerini sosyal, dijital ve internet medyasina birakmis
(Adigtizel, 2016); medya, artik yalnizca bilgi sunan bir
ara¢ degil, ayn1 zamanda bireylerin kimliklerini
etkileyen bir alan haline gelmistir

Medya, toplumsal cinsiyet rollerinin olusturulmasi ve
yeniden tUretilmesinde belirleyici rol oynar. “Giiglii
kadin”, “karizmatik erkek”, “iyi anne”, “6zgiir kiz” gibi
kalip ifadelerle, kadinlara ve erkeklere dair stereotipler

medya araciligiyla pekistirilir (Ergen, 2023 s:21).
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Medyada toplumsal cinsiyet temsili siklikla kadinlik ve
erkeklige atfedilen gilindelik hayat rolleri iizerinden
goriniir kilinmakta ve yeniden iiretilmektedir (Inceoglu
& Akcaly, 2018).

Ozellikle gérsel medya araclar1 -televizyon, dizi,
reklam ve kamu spotlari- kadinlar1 ¢ogunlukla ev ici,
duygusal, pasif ve edilgen rollerle temsil ederken;
erkekleri giiclii, otoriter ve lider figiirler olarak
sunmaktadir (Cinar, 2015). Televizyon icerikleri,
toplumsal cinsiyetin kiiltiirel insasinda etkili olurken,
erkek egemen normlar1 yeniden iiretir (Yaktil Oguz,
2013).

Medya, insanlarin nasil gériinmeleri ne giymeleri ve
ne tlr arkadasliklar kurmalari gerektigine dair hevesler
ve modalar yaratarak sosyallesmede rol oynar. Bu
etkiler ve beraberindeki toplumsal cinsiyet kliseleri,
ozellikle ergenlik doneminde giicliidiir. Cocuk ¢izgi
filmleri, prime-time televizyon, TV reklamlar1 ve MTV,
TLC ve VH-1 gibi popliler aglar, genellikle erkekleri ve
kadinlar1 ve ayrica belirli irk ve etnik kokenlerden
insanlar1 basmakalip sekillerde tasvir eder (Kahlenberg
ve Hein, 2010 akt. Giilfidan, 2022).

1.2. Medyada Kadin Gazeteci Olmak

Medyada cinsiyetcilik hem icerik liretiminde hem de
sektorde c¢alisan Kkadinlarin temsili {lizerinden iki
diizeyde ortaya cikmaktadir. Kadinlarin sektérde diisiik
oranlarda temsil edilmesi, karar alma
mekanizmalarinda etkin olamamalarina ve erkek
egemen yapinin sirmesine neden olmaktadir.

1950’lerden sonra gazetecilikte uzmanlasmanin
artmasi ve gazetecilik okullarinin ac¢ilmasiyla birlikte
kadin gazeteci sayisinda artis yasanmistir (Asker, 2004).
1990’larda 6zel yayincligin yayginlasmasi, TRT’nin
cinsiyet ayrimciligina dayanmayan yapist ve insan
kaynagi ihtiyaci, kadin gazeteciler i¢in yeni firsatlar
yaratmistir (Koker, 2000 akt. Cangéz, 2019). Ancak
kadinlar genellikle muhabirlik gibi alt pozisyonlarda yer
almis; yonetici konumlara erisimde flicret esitsizligi,
uzun c¢alisma saatleri ve aile yiikiimlilikleri gibi
engellerle karsilagsmiglardir (Karaman, 2006).

Tanridver'in (2008) arastirmasina gore, dikey
ayrimcilik (yonetim kadrolarina erisim eksikligi) ve
yatay ayrimcilik (kadinlarin magazin, yasam gibi belirli
alanlara yonlendirilmesi) halen devam etmektedir.
Ornegin televizyon haberlerinde kadin editér oram
%16, internet haber sitelerinde ise %36’dir. Tartisma
programlarinda kadin uzman orani %11'dir. Bu veriler
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TUIK’in 2021 verileriyle de dogrulanmaktadir. Yayin
boliimlerinde erkek calisan sayisi kadinlardan fazladir:
gazetelerde 7.606 erkek ve 3.617 kadin; dergilerde ise
8.942 erkek ve 6.788 kadin calismaktadir. Ust diizey
pozisyonlarda kadin temsili dusiiktiir: Genel yayin
yonetmeni pozisyonunda gazetelerde erkek orani %84,5
(349 erkek, 64 kadin), dergilerde %69,6’dir (621 erkek,
271 kadin). Muhabirlikte ise kadin orani gazetelerde
yalnizca %34,7’dir (2.308 erkek, 1.226 kadin). Buna
karsilik, bazi pozisyonlarda kadinlarin temsili daha
ylksektir: sayfa editorliiglinde kadin orani dergilerde
%50, gazetelerde %39,5’tir (723 kadin, 1.105 erkek);
redaktorliikte ise kadin orani dergilerde %60,5'tir (657
kadin, 428 erkek). Bu tablo, kadinlarin karar alma
pozisyonlarinda yeterince temsil edilmedigini; buna
karsin dil, metin ve icerik diizenleme gibi alanlarda daha
gorunir hale geldiklerini ortaya koymaktadir.

An

Kadin gazeteciler hala "sert haber" yerine yasam,
moda gibi "yumusak" alanlara yo6nlendirilmektedir
(Timisi, 1996). Buna ek olarak, medyada kadinlar erkek
meslektaslarina gére daha az iicret almaktadir. Ornegin
ABD merkezli Women's Media Center verilerine gore
kadin gazeteciler, erkeklerin her 1 dolarina karsilik
yalmizca 80 sent kazanmaktadir (Nartya, 2023).
Dolayisiyla sayisal artislara ragmen medya sektériinde
kadinlarin yiikselmesini engelleyen "cam tavan" hala
glcli bicimde varlhigimi siirdiirmektedir. Bu nedenle,
yalnizca temsili degil, medya kurumlarinin oOrgit
kiltiriinii ve cinsiyet¢i soylemlerini dontstiirmeye
yonelik yapisal politikalarin gelistirilmesi
gerekmektedir (Cangoz, 2019; Derin, 2020).

1.3. Popiiler Kiiltiirde Gazeteci
Sinema ve Dizilerde Kadin Gazeteciler

Temsilleri:

Medyada mesleki kimlik temsilleri, gerceklikten cok
medyanin secici sunumlariyla sekillenir. Haber
fotograflar1 ve gorintiiler, gercegin yansimasi degil,
dikkatle kurgulanmis anlatilardir (Trak, 2019). Medya,
sadece olaylar: degil, kimlikleri, degerleri ve kurumlari
da anlamlandirarak izleyicinin algisini olusturur. Bu
stirecte kullanilan renk, miizik ve efektler gibi sinemasal
0geler anlami zenginlestirir (Cangodz, 2019). Sinema,
toplumsal cinsiyet rollerini yeniden iiretirken erkekleri
glcli, kadinlarnn ise pasif ve edilgen gosterme
egilimindedir. Geleneksel filmler, kadinlar1 eril
ideolojinin normlarina gore sekillendirirken, feminist
yaklasimlar bu kaliplari sorgular ve kadinlar1 daha giiglii
ve bagimsiz rollerle temsil eder (Yaktil Oguz, 2013).

Popiiler kiiltiirde gazetecilerin nasil temsil edildigine
dair ilk kapsamli ¢calismay1 arastirmis kisi Alex Barris'tir.

Journal of Communication, Sociology and History Studies

Barris incelemis oldugu Amerikan filmlerinde gosterilen
gazetecileri su kategorilere ayirmistir: Sugla Miicadele
Eden Gazeteci, Skandallar Yapan Gazeteci, Halkin
Savunucusu Gazeteci, Yurt Disindaki Gazeteci, insan
Olarak Gazeteci, Duygusal Kadin Gazeteci (Sob Sister),
Editorler ve Yayincilar ve Kotii Gazeteci (Barris, 1976)
dir. Hollywood sinemasi gazetecileri genellikle olumsuz
gosterirken, popiiler kiiltiir tirtinleri gazeteciligi cazip ve
O6nemli bir meslek olarak sunar (Ghiglione, 1990; Zynda,
1979 Akt. Ercebe, 2024). Boylece, gazetecilik temsili
hem elestirel bakis acisi saglar hem de toplumun medya
algisini sekillendirir. Ehrlich ve Saltzman’a (2015) gore,
gazeteci arketipleri radyo, televizyon ve internet
ortamlarina benzer bicimde uyarlanmistir. Televizyon
dizilerindeki gazeteci temsilleri, toplumun medya
algisini sekillendirmede 6nemli etkiler yaratir.

Ghiglione ve Saltzman'a (2005) gore gazetecilerin
sinema ve televizyon yapimlarindaki temsilleri,
toplumun medya algisini biiyiik 6l¢iide sekillendirmistir.
Bu temsiller, kahraman (kahramanlar) ve kotii karakter
(Alcaklar) olarak iki temel kategoride ele alinmaktadir.
Kahramanlar arasinda sert, espritiiel ve haber pesinde
kosan erkek gazeteciler ile (The Male Reporter),
bagimsiz ve giiclii ancak genellikle kariyerlerini ask veya
aile ugruna feda eden kadin gazeteciler (The Sob Sister-
Front Page Woman) yer aliyor. Ayrica, sert mizacli ancak
anlayish editor, gazetecilik mesleginin idealize edilen
yOniini temsil etmektedir.

Gazetecilikle ilgili pek ¢ok film bulunmakla birlikte,
bunlar meslegin zorluklarini, etik sorunlarim1 ve
toplumsal etkilerini izleyicilere aktarmaktadir. Buna
gore, Hargreaves (2006), gazeteciligi sinema ve edebiyat
araciligiyla genis bir perspektiften ele almaktadir.
Ornegin, Orson Welles'in Yurttag Kane filmi, gercek ile
kurguyu ayirt etmedeki zorluklar: tartisirken, The Front
Page haberciligin zorluklarini1 ve bazen ahlaki sinirlari
zorlayabilecegini gosterir. Five Star Final ise,
haberciligin insanlarin hayatlarimi mahvedebilecegini
isler. 1970'lerde ¢ekilen All the President's Men gibi
filmler Watergate skandalin1 ve gazeteciligin 6nemini
anlatir. Ayni dénemde ¢ikan Broadcast News ise haberin
onurunun eglenceye gore geride kaldigini gosterirken,
1980'lerden giiniimiize Broadcast News, haberciligin
ticarilesmesini ve onurunun kayboldugunu isler. The
Insider (1998) televizyon haberciliginin ¢ikarlar
ylziinden nasil bozuldugunu ele alirken, To Die For
haberciligin insanlar1 tehlikeye atabilecegini gosterir.
Evelyn Waugh'un Scoop adl eseri ise Ingiltere'deki
basin baronlarinin kurgusal temsillerini
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detaylandirarak, gercekten yana olan gazetecilere karsi
¢ikan manipiilatif figiirleri ele almaktadir. Gazeteciligin
diinyay1 iyilestirmek icin yola ¢iktig1 altin cagin en iyi ele
alindig1 yer, kiiresel kotiiliikle miicadele etmek icin
Superman'e doniisen Daily Planet muhabiri Clark
Kent'in ¢izgi romanidir (Hargreaves, 2006, ss. 144-146).

Gazeteciler, basin baronlarimin asiriliklari, kibirleri
ve zaman zaman gosterdikleri acimasizliklar hakkinda
cok sey soOylemislerdir. Bu baronlar, gazetecilerin
kendilerini toplumun Kirli yiizlerini ortaya cikaran ve
sorunlara neden olan kahramanlar olarak gérmelerini
etkilemistir. Ornegin, Fransa'daki biiyiik bir yolsuzluk
olayini ortaya c¢ikaran bir gazeteciyi konu eden Anket
(L’Enquéte) (2014) filminde basrol gazeteci ideal bir

figlirdiir. Spotlight (2015) ise Katolik rahiplerin
tacizlerini giin  yilizine ¢ikaran  gazetecilerin
adanmighgini  gosterir. Bu filmlerde, medyanin

toplumsal sorunlarin ¢éziimiindeki roli ve gazetecilerin
gercegin pesinde olma kararhiligi vurgulanir (Yilmaz,
2024).

Kadin gazeteci temsilleri, toplumsal cinsiyet
rollerinin ve medya algisinin 6nemli bir arastirma
alanidir. Kadin gazetecilerin mesleki basar1 igin
benimsemeleri gereken erkek o6zellikleri (agresiflik,
ozgiiven, merak) ile toplumun bekledigi geleneksel
kadinlik ozellikleri (sefkat, bakim) arasinda denge
kurma cabalari, popiiler kiiltiirde sik¢a islenmektedir.
Ornegin De Palma’nin Sisters (1973) filmi, feminist bir
kadin gazetecinin sinirlar1 asmasi sonucu yasadigl
zihinsel ¢okiisii gosterir ve kadinin “fazla merakl”
olarak cezalandirilmasin1 simgeler (Ryan & Kellner,
2010). Niikleer yolsuzlugu konu alan The China
Syndrome (1979) filminde Jane Fonda'nin canlandirdigl
kadin muhabir, kamuoyunu bilgilendirmeye ¢alisirken
ekranin  reklamlarla  kesilmesi  gibi medya
manipiilasyonuna dikkat ¢ekilir. Baudrillard (2011), bu
durumu “Network etkisi” olarak tanimlar ve bu etkinin
Watergate benzeri olaylardan daha gii¢lii oldugunu
belirtir (Baudrillard, 2011, s. 88). Lions for Lambs
(2007), Afganistan savasi lizerine roportaj yapan gii¢lii
kadin gazeteci Janine Roth’'un (Meryl Streep) gercegi
ortaya ¢ikarma kararliligini anlatir ve kadin gazetecilik
kliselerinin otesinde bir karakteri gosterir (Johnson,
2013-2014). Nightcrawler (2014) filminde ise Nina
karakteri, kadinlarin erkeklerle esit calisma ortami
buldugu bir is yerinde olmasina ragmen erkeklerin
istismarina maruz kalir; bu durum kadin gazetecilerin is
hayatindaki zorluklarini ve etik ikilemlerini gozler
oniine serer (Unal, 2018). Truth (2015) filmi, giiclii bir
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kadin gazeteci Mary’'nin cinsiyet¢i toplum baskilariyla
miicadelesini ve annelik ile meslek arasindaki gerilimi
yansitir (Unal, 2018).

Arik ve Akgiin (2019), Tiirk sinemasinda gazetecilik
mesleginin toplumsal degisimlerle paralel olarak farkl
bicimlerde  temsil edildigini  vurgulamaktadir.
1960’larda gazeteciler idealist ve kamusal sorumluluga
sahip kahramanlar olarak olumlu betimlenirken,
1980’lerden itibaren neoliberal politikalarin etkisiyle
medya haklarinin zayiflamasi sonucu giderek daha
olumsuz ve ticari kaygilarla hareket eden figiirlere
dontsmiistiir. 2000°li yillarda ise gazeteciler cikarlari
ugruna etik dis1 davranislar sergileyen kisiler olarak
tasvir edilmektedir (Arik & Akgiin, 2019). Bu doniisiim,
erken donem romanlarda idealist erkek gazetecilerin 6n
planda oldugu, kadin gazetecilerin ise erkek egemen
basinda zor yer buldugu temsillerle paralellik
gostermektedir (Arik & Akgiin, 2019).

1960’larin Tirk sinemasinda Vedat Tiirkali'nin
Sokakta Kan Vardi (1965) filmi, idealist gazeteci
figlirini ©6ne c¢ikararak medyanin gercgegi ortaya
¢ikarma roliine dikkat ¢eker (Yilmaz, 2024). Benzer
sekilde, Kral Arkadasim (1964) filminde gazeteci Hiilya,
mesleki etik ve toplumsal sorumluluk arasinda ¢atisan
bir karakter olarak sunulur; gercegi agiga ¢cikarmak icin
ailevi baglarini sorgulamaya hazirdir (Sagnak, 2010).
Halk Cocugu (1964) filminde ise gazeteci Suna, habere
ulasmak icin etik dis1 yontemler kullanmasiyla dikkat
ceker (Yilmaz, 2024). Hindistan Cevizi (1967) filminde
gazeteci Azize'nin mesleki basari arzusu ile toplumsal
degerler arasindaki catisma islenir (Sagnak, 2010).1979
yapim1 Gazeteci filminde Zeynep Oncii karakteri,
yolsuzluklari ortaya ¢ikaran cesur ve idealist bir gazeteci
olarak idealist gazetecilik kimligini yansitir (Arik &
Akgiin, 2019).

1980’lerde ise gazetecilik temsilleri yozlasma ve etik
sorunlarla birlikte daha karmasik bir hal alir. Talihli
Amele (1980) filminde Jale, medya patronlarinin c¢ikar
catismalarina karsi mesleki ideallerini savunur (Arik &
Akgiin, 2019). 1980’li yillarda Tiirk sinemasinda kadin
gazeteci karakterler, mesleki etik ile toplumsal baskilar
arasinda sikismis sekilde temsil edilmistir. Yarin
Aglayacagim (1986) filminde Dicle, mafyayla miicadele
eden idealist bir muhabir olarak patronunun sansasyon
merakiyla catisir. Gazeteci Kiz (1988) filminde Mine,
katil haberini arastirirken etik ile kariyer hirsi arasinda
kalir. Yenge¢c Burcu (1988) filminde Nur'un haber
amaciyla yaklasimi, duygusal iliskisi nedeniyle mesleki
basarisini zedeler. Ciplak Vatandas (1985) filminde
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Sevda’nin ¢abalari patronunun sansasyonel
yaklasimiyla golgelenir. Namus Diismani (1986)
filminde Tulay, doga haberleri yapmak isterken mafya
haberine zorlanir. Carikli Milyoner (1983) filminde
Suna, patronuyla yaptigi anlasmayla etik degerlerini
sorgular. Bu filmler, kadin gazetecilerin etik
miicadelelerini ve toplumsal cinsiyet rolleriyle
ylzlesmelerini elestirel bir bicimde yansitir (Becerikli,
2020). 2008 yapimi Pandoranin Kutusu filminde Giizin
karakteri ise gazeteciligin profesyonel yonleriyle kisisel
hayatin ¢atismasini, 06zellikle kadin gazetecilerin
yasadig1 duygusal ve toplumsal zorluklar1 yansitir
(Yasartiirk & Ugar Ilbuga, 2014).

Yeni medyanin ylikselisiyle birlikte cesitli dijital
platformlarda gazetecilik meslegi ile ilgili yapimlara da
yer verilmistir. Buna gore Netflix'te yayinlanan "Kral
Kaybederse" ve "Kimler Geldi Kimler Gecti” kadin
gazeteciler yalnizca yan karakter olarak kullanilir. Bu
gazeteciler, giiclii erkek figiirlerin medya imajini
destekleyen, elestirel olmayan roportajcilar olarak
betimlenir. Bu dizilerde kadin gazeteciler, bagimsiz
aktor degil; erkeklerin medya ¢ikarlarina hizmet eden
araglar olarak sunulur(Albayrak & Deniz, 2020).

Yine Yarim Kalan Asklar dizisinde gazetecilik kimligi,
Ozan ve Elif karakterleri lizerinden idealist ve
arastirmaci yonleriyle islenmektedir. Ozan, toplumsal
sorunlari derinlemesine arastiran idealist bir gazeteci
olarak mesleginin etik degerlerini savunmaya devam
ederken trajik bir sekilde hayatin1 kaybeder. Yayin
direktoriiniin  tiraj odakli yaklasimina karsin,
gazeteciligin sadece dikkat ¢ekici mangetlerden ibaret
olmadigim vurgular. Oliimiiniin ardindan meslektasi
Elif, Ozan’in yarim kalan haberini tamamlamak ic¢in
zorluklara gogiis gerer; Altintepe Fabrikasi’'nda yasanan
korliik vakalarini arastirir ve sosyal medyay1 etkin bir
haber kanali olarak kullanarak kamuoyunu bilgilendirir.
Elifin bu cesur c¢abasi, idealist ve sorumlu gazeteciligin
dijital  platformlarda da  karsiik  buldugunu
gostermektedir. Benzer sekilde, dijital platformlarda
yayinlanan Pera Palas’ta Gece Yarisi dizisinde, 1919
yilina zamanda yolculuk eden gazeteci Esra’nin hikayesi,
donemsel gazetecilik uygulamalarini, mesleki etik
catismalari ve gazeteci-kaynak iliskilerini detayl sekilde
yansitir. Esra, magazin icerikli haberler yerine
derinlemesine analizler ve kamu yararin1 gozeten
habercilik yapmak istemekte; yayin yonetmeniyle
yasadig1 catismalar idealist gazetecilik anlayisini ortaya
koymaktadir. Ayrica, otel miidiiri Ahmet ile kurdugu
mesafeli fakat samimi iligki, gazetecilik etigi baglaminda
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onemli bir tartisma zemini olusturmaktadir (Ozkan,
2023).

2024 yapimi Netflix filmi "Her Seyin Bas1 Merkiir" de
Elif karakteri, gazetecilik diplomasina ragmen is
bulmakta zorlanir ve medyada kadinlara yonelik dis
gorunts odakly, cinsiyetci yaklasimlarla miicadele eder.
Onemsiz gorevlerle baslayan Elif, zamanla medyanin i¢
yluzlinli ve cikar iliskilerini kesfederek gercek bir
arastirmaci gazeteciye dontsiir. Bu karakter, kadin
gazetecilerin mesleki 6zneligini ve cinsiyet temelli
engelleri asma miicadelesini simgeler. Amazon Prime
dizisi "Digim" (2024) de Neslihan Turhan, adalete
inanan, mafya tehditlerine boyun egmeyen giiclii bir
arastirmaci gazetecidir. Oglu ile yasadigi ahlaki
ikilemler, mesleki sorumlulukla kisisel baglar arasindaki
catismay1 yansitir. Neslihan'in asistam Ozge, giiclii
kadinlar arasindaki rekabet ve etik ¢ikmazlarla
ylzlesirken, Neslihan'in rakibi Ebru Yaman ise firsat
kovalayan, rekabetci bir figlirdiir.

2017 yapimi Puhu TV dizisi "Fi"de, Azra Kohen'in
kitabindan uyarlanan Aylin ve Ozge Egeli karakterleri
gazetecilik anlayislariyla zitlagir. Ozge, arastirmaci,
cesur ve bagimsiz bir kadin gazeteci olarak erkek
egemen medyaya karsi miicadele verirken; Aylin, dis
gorliniisiine ve giicli figiirlerle iliskilerine dayanarak
kariyer yapmaya calisir. Aylin etik dis1 ve giice boyun
egen gazeteciligi temsil ederken, Ozge mesleki
bagimsizligt savunur. Dizide medya, giligliilerin
kontroliinde ve manipiilasyon aracidir. Ozge’nin isten
¢ikarilmasi ve manipiilasyonlara karsi direnci, medya
bagimsizligina yonelik 6nemli elestiriler icerir. Bu iki
karakter ayn1 zamanda toplumsal cinsiyet normlar1 ve
kadinlarin medyadaki farkl temsillerini yansitir.

2. Yontem

Bu ¢alismanin amaci, dijital platformda yayinlanan
Kus Ucusu dizisi araciligiyla kadin gazetecilerin medya
temsillerini toplumsal cinsiyet normlar1 baglaminda
incelemektedir. Arastirmada Kus Ucusu dizisinin 3
sezon 24 boliimden olusan tim yayinlanmis boliimleri
calismaya dahil edilmistir.

Veri toplama silirecinde betimsel analizi yontemi
benimsenmistir. Betimsel analiz, elde edilen verilerin
onceden belirlenmis tematik bir cerceve dogrultusunda
aciklanmasina dayanir. Bu yontem, incelenen olgularin
ne oldugunun, nasil basladiginin, nasil siirdiigiiniin ya da
neye benzediginin sistematik bicimde ortaya konmasini
amaglar. Nitekim Punch’a (2014) gore, "Betimleme;
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neyin ne oldugunun, seylerin nasil baslayip stirdiigiiniin
ya da bir durumun, kisinin ya da olayin neye
benzediginin resmini ¢izmektir. Betimleme, karmasik
seyleri kavranabilir kilmakla ilgilidir" (s. 16). Bu
dogrultuda calismada betimsel analiz yontemi
kullanilarak dizideki anlati, karakterler ve metinler
arasindaki iligkiler yorumlanmis; bu yorumlar dort
temel kategori altinda toplanmistir. Bu baglamda,
calismada asagidaki sorulara yanit aranmaktadir:

- Gazeteci karakterler dizide kariyerlerinde nasil bir
yol izlemektedir?

- Dizide etik ihlaller ve gazetecilik ilkelerine baglilik
hangi dinamikler dogrultusunda sekilleniyor?

- Kus Ucusu dizisi, toplumsal cinsiyet baglaminda
gazetecilik etigi ve medya kariyeri kadin gazeteci
temsili acisindan hangi mesajlari veriyor?

Calismada kategorilendirme siireci dizideki dis ses
anlatimi, karakter diyaloglarnt ve davranis bicimleri
metin baglaminda ele alinmistir. Her kategori dizideki
anlatic1 alintilar ve karakter 6zellikleri dikkate alinarak
isimlendirilmis ve tanimlanmistir. Kategorilendirmeye
iliskin bilgiler Tablo 1’de gosterilmistir.
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temsil eder. Her grup hem kariyer pozisyonlar1 hem de
etik duruslar1 iizerinden sekillenir. Bu temsiller,
toplumsal cinsiyet rolleri, mesleki kimlik ve medya
doniisimii baglaminda zengin bir c¢6ziimleme alani
sunar. Hayranlar, Kuslar, Aslanlar ve Kral Olamamis
Aslanlar olarak nitelendirilen bu gruplama, karakter
temsillerini anlamak icin ag¢iklayict bir harita
sunmaktadir. Dolayisiyla ¢alisma Kus Ugusu adl dizideki
karakterlerin s6ylemleri ve davranislari temel alinarak
gelistirilmis 0zgiin bir kategorilendirmeye
dayanmaktadir.

3. Bulgular

Bu arastirmada, Kus Ugusu dizisindeki kadin gazeteci
karakterlerin temsilleri, betimsel analiz y6ntemiyle
degerlendirilmis ve karakterler etik baghliklari, kariyer
stratejileri ve glicle kurduklar iliskilere gére dort ana
grupta incelenmistir: Aslanlar, Kuslar, Kral Olamamis
Aslanlar ve Hayranlar. Bulgular, karakterlerin
soylemleri, eylemleri, mekansal yerlesimleri ve
sembolik temsilleri tizerinden yapilandirilmistir.

Tablo.1: Kategoriler ve Karakter Gruplar1

Gazeteciler)

sisteme yon veren,
etik gazeteciler

Karakter Temsil Ettikleri Anlaticidan Alintilar
Grubu ve
Tanimi

Aslanlar (Lider Deneyimli, gii¢li, “0, aslandir.”

Kuslar (Hizl
Yiikselenler)

Yeni medya diizenine
ait, kural tanimayan
ve yiikselme odakl

“Kuslar, orman
kanunlarina itaat
etmezler.”

Kral Olamamis

etik dis1 yontemlere
basvuranlar)

Aslanlar (Statii sahibi,

Statii kaygis1 yasayan,
iktidar: tehdit altinda
olan gazeteciler

“Kral olmayan
aslanlar en tehlikeli
aslanlardir.”

“Clinkt kaygan,
kaybedilebilir
durumdadir yerleri.”

Hayranlar (Rol
Modellerden
etkilenenler)

Sistemin ¢eperinde
kalan, giiclii figiirlere
bagh kisiler

“Bir de aslanlarin
etrafindaki hayranlar
ordusu vardir.”

“Kalabaliklariyla
aslani korur ve mutlu
ederler.”

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Kus Ugusu dizisi, medya diinyasindaki giic iliskilerini,
kuslar ve aslanlar metaforu lizerinden anlatirken; kadin
gazeteci karakterlerini de dort ayr1 gruba yerlestirerek

3.1. Aslanlar: Lider Gazeteciler

“Aslanlar” grubu, medya alaninda wuzun yillar
calismis, etik habercilik ilkelerine siki sikiya bagl, giiclii
ve deneyimli kadin gazetecileri temsil etmektedir. Lale
Kiran karakteri bu grubu sembolize eder. Lale’nin villasi,
evindeki av temali tablolar ve bahgesindeki buzdan
aslan heykeli gibi gorsel 6geler, giiciin ve yalniz liderligin
simgesidir. Anlatici, bu karakterin mesleki yalnizligina
ve tehditlere karsi gosterdigi direnci su ifadeyle
tanimlar: “Bu, bir av ve avci hikayesidir.”

Dizide Aslan figiirleri yalnizca habercilik pratikleriyle
degil, duruslariyla da rol model olarak sunulmustur.
Ancak bu etik durus, dizide cogu zaman bedel 6demekle
sonuc¢lanmakta; Lale  gibi karakterler  ling
kampanyalarina, sosyal medya manipiilasyonlarina ve
mesleki dislanmalara maruz kalmaktadir. Etik baglilig
ylksek ve kariyerinde zirveye ulasmis gazetecilerden
olusan bu grup, meslegin etik degerlerini koruma

konusunda o6ncli bir konumdadir. Schudson’un
profesyonel  gazetecilkk normlar1  ¢ergevesinde
degerlendirildiginde, bagimsizlik, tarafsizhk ve

dogruluk ilkelerine sadik kalmaktadirlar (Schudson,
2001). Weber’in meslek ahlaki anlayisina gore bu grup,
“gelismis sorumluluk duygusu” tasiyan ve meslegi
“kendi basina bir amac gibi” ytiriiten bireylerden olusur;
gazeteciligi bir kamu hizmeti olarak ele almakta ve
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haber iretim siirecinde etik
kalmaktadir (Weber, 2013, s. 31).

Lale Kiran, dizide etik gazeteciligin en belirgin
temsilcisidir. “Gercek neyse haber odur” anlayisiyla
hareket eden karakter, tarafsizlik, dogruluk ve kamu
yarari ilkelerine siki sikiya baghdir. Yayincilik siirecinde
hiz ve reyting baskisina karsi, dogru bilgi ve kaynak
dogrulugu onceliklidir. Lale, dzellikle “iddia ediliyor”
tiiri habercilige karsi durusuyla, Tiirkiye Gazeteciler
Sendikasi'nin etik ilkeleriyle de ortiisen bir habercilik
anlayisi sergiler. Ancak medya sektori icindeki degisim,
Lale'nin etik durusunu simar. Sosyal medya
manipiilasyonlari, reyting baskilar1 ve editoryal
miidahaleler, onun bu ilkelere baghligini zorlar. Ozellikle
Asl karakteriyle yasadig1 catismalar, etik ve popiilerlik
temelli iki farkl gazetecilik anlayisini goriiniir kilar. Lale
bu siirecte direng gostermeye devam eder, ancak medya
diizeninin disina itilerek daha kii¢iik mecralarda yayin
yapmaya zorlanir.

standartlara bagh

Lale Kiran, mesleki kariyerinde zirveye ulasmis bir
ana haber spikeridir. Ancak dijitallesme ve yeni medya
anlayisi, onun geleneksel gazetecilik pozisyonunu tehdit
eder. Kariyerinin ilk evresinde ana akim medyada gii¢lii
bir figilirken, sonraki doénemlerde kiiciik ve Ozgir
kanallara, ardindan da kisisel YouTube kanalina gecis
yapar. Bu doniisiim, karakterin mesleki kimliginin
sistem icindeki yerini ve bu yerin nasil yeniden
tanimlandigini  gostermesi  bakimindan O6nemlidir.
Dizinin ilerleyen b6liimlerinde Lale’nin “marka gazeteci”
olarak tanimlanmasi, onun yalnizca profesyonel degil,
sembolik bir deger tasidigini gosterir. Aaker'in marka
kisiligi modeline gore (Dolarslan, 2012).
Degerlendirildiginde Lale; samimiyet, yetkinlik ve
sofistikelik gibi 6zelliklerle tanimlanabilecek gii¢lii bir
medya figiiridir. Sulhi Bey’'in de dedigi gibi “Lale
Laledir”. Ancak bu giig, kariyer ilerledikce hem iceriden
(meslektaslar1) hem disaridan (izleyici ve sosyal medya)
sinanir.

Lale Kiran'in temsili, toplumsal cinsiyet normlarina
yonelik giiclii bir elestiri barindirir. Dizide 6zellikle “cam
tavan” metaforu, Lale’'nin medya sektoriindeki
gorinmez  engellerle nasil miicadele ettigini
gostermektedir. X kusagina mensup kadin gazeteci
olarak hem cinsiyet temelli beklentilerle hem de gencg
kusak meslektaslarinin baskisiyla karsi karsiya kalir.
Lale’nin bir kadin olarak siirekli "kusursuz" goériinme
baskisiyla ylizlestigi sahneler, 6zellikle fiziksel goriiniim
ve duygusal kontrol beklentisiyle somutlasir. Kenan’in
yayin oncesi yaptig1 fiziksel uyarilar (“Gidin c¢ikiyor”,
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“Fermuar kapanmiyor”) bu durumu agikca yansitir.
Ozellikle “iki kocal kadin” yaftalamas, geleneksel deger
yargilarinin hala kadinlarin mesleki kimliklerinin 6niine
gecebildigini gosterir.

Lale, dizide ¢ok boyutlu bir kadin gazeteci figlirii
olarak sunulmustur. “Aslanlar Grubu” icerisinde yer
almasi, onun giglii, lider ve etik degerlere bagh
konumunu ifade eder. Ancak zamanla, medya icindeki
iktidar iliskilerinin degismesiyle birlikte yalmzlasir ve
dislanir. Ozellikle sosyal medyada hakkinda ¢ikan ling
kampanyalari, kadin gazetecilerin 6zel hayatlarinin nasil
haberlestirildigini ve bu slirecte nasil
itibarsizlastirildiklarini ortaya koyar. Lale’ye atfedilen
“seks kaseti” gibi soylemler, medya araciligiyla kadin
gazetecilerin nasil hedef haline getirilebildiginin ¢arpici
ornekleridir. Lale'nin temsili yalnizca etik ve kariyerle
sinirh degildir; ayn1 zamanda annelik, doniisiim, direnis
ve kiz kardeslik gibi temalari da icinde barindirir. Asli ile
yasadigl iliski, baslangicta rekabet ve catisma ekseninde
ilerlese de zamanla bir “kiz kardeslik” dayanismasina
evrilir. Bu evrilme, dizinin sundugu kadin temsiline
umut verici bir perspektif katmaktadir. Sonuc¢ olarak
Lale Kiran karakteri, medyada kadin gazeteci temsiline
dair ¢cok katmanli, déniisiim geciren, direnen ve yeniden
dogan bir figiirdir. Onun hikayesi, yalmizca bireysel bir
karakter gelisimi degil; ayn1 zamanda medya, etik ve
toplumsal cinsiyet baglaminda bir sistem elestirisidir.

3.2. Kuslar: Hizlh Yiikselmek

Stratejik Oyuncular

isteyenler ve

Bu grup, etik baglilik agisindan sinirda yer almakta ve
kariyerlerinde hizla ylikselmek istemektedir. “Kuslar”
grubu, dijital medya ¢aginda hizh yiikselisi hedefleyen,
rekabetci ve c¢ogu =zaman etik dis1 yontemlere
basvurmaktan ¢cekinmeyen kadin gazetecilerden olusur.
Asli Tuna bu grubun en belirgin temsilcisidir. Sosyal
medya manipiilasyonu, haber igeriklerinde alg1 yonetimi
ve kisisel PR calismalar1 bu karakterlerin 6ne c¢ikan
stratejilerindendir. Kuslar, geleneksel habercilik
degerlerini degil, gorintrlik, popiilerlik ve giic¢
iliskilerini merkeze alir.

Kariyer  perspektifinden bakildiginda, Kuslar
grubundaki Nazli, Nihan ve Hale fleri karakterleri,
medya sektoriinde farkli deneyim ve pozisyonlarda yer
alsalar da ortak olarak gii¢ ve goriiniirliik kazanma hirsi
tasiyan kadin gazeteci temsilleridir. Nazli, asistan
seviyesinde olmasina ragmen kisa stirede yiikselmek ve
Asli’'nin yerine gecmek isterken; Nihan, stajyer olarak
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hizli gériiniirlikk pesindedir. Hale ise haber dairesinde
junior muhabir olarak diisiik statiide, kirilgan bir
pozisyonda bulunur ve giice yakin durarak konumunu
korumaya calisir.

Dizide yer alan kadin gazeteciler, medya sektoriinde
goruntrliik, giic ve statii kazanma c¢abasi icindedir. Ece,
teknik bilgiye hakim, idealist bir arastirmaci olarak
baslarken, giderek Miige’'nin fake haber ekibine
katilarak Kkariyerini yilikseltme yoniinde etik ddiinler
vermektedir: “Kiram var, Kariyerim var” ifadesi bu
varolussal kaygiy1 6zetler. Eda ve Gokge ise Lale Kiran
gibi giiclii ve taninan figiirleri 6rnek alarak, goriinirlik
ve sembolik gii¢ icin sosyal medyada poz verir, “Lale’nin
koltugunda poz vermek” gibi eylemlerle medya
diinyasinda yer edinme arzularini somutlastirirlar.
Nihal, sistemde giicli kadin liderlere hayran ve itaat
ederken, Spiker karakteri goriiniir ancak etkisiz bir
konumdadir; Kenan’'in yonlendirmesine boyun egerek
ylkselme stratejisi olarak giic¢ iliskilerine bagimhiligin
acik eder. Ornegin, Spiker 'in Kenan’a itiraz etmeyip “Gec
o haberi” komutuna uyumu, yiikselmenin kisisel ve gii¢
odakli oldugunu gosterir.

Etik baghilik bakimindan, Kuslar grubundaki kadin
gazeteciler, mesleki etik ilkeleri ihlal eden
davranislariyla 6ne cikar. Nazli, sahte hesaplar ve
manipiilasyonla etik dis1 haberciligi benimserken; Nihan
teyitsiz haber paylasimi ve baskalarinin emegini
sahiplenmekle etik zaaflarin1 gdsterir. Hale ise
gazetecilik disi, 6zel hayat dedikodularini ve kisisel
iliskileri meslek alanina tasiyarak etik ¢izgiyi asar. Bu
yonleriyle, hem etik disiik hem de profesyonellikten
uzaklasma temalar1 ortak bir payda olusturur. Ug
karakter de medya endiistrisinde post-truth donemine
uygun olarak, etik degerleri aragsallastiran, hatta acik¢a
ihlal eden stratejiler kullanir. Bu durum, kadin
gazetecilerin Kkariyer ve giic kazanma siireglerinde etik
ikilemlerle nasil yiizlestigini ve kimi zaman etik disi
yollari tercih ettigini gozler 6niine serer.

Dizide baz1 kadin gazetecilerin mesleki etik
baghliklar1 zayif bir tablo sunar. Ece’'nin fake haber
liretimine dahil olmasi, “gerceklikten uzak” manipiilatif
haberciligin sistemsel norm haline geldigini ortaya
koyar. Nazli’'nin Asli’'nin 6zel fotograflarini yayip, “Asli’'y1
kiiciik diisiirme” plan1 yapmasi, etik disi rekabeti
vurgular. Hale, 06zel hayat dedikodularim1 Asli'ya
iletirken, mesleki sinir1 asar. Eda, goriiniirliik ugruna
etik ilkelere uyma konusunda isteksizdir; kariyer
firsatlarina odaklanir. Nihal ise skandal reytingini
olumlarcasina “Ama yani...” diyerek etik kaygilarini
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gizler. Spiker ise haberlerin igerigini sorgulamadan,
Kenan’in talimatlar1 dogrultusunda hareket ederek, etik
sorumlulugunu devre dis1 birakir. Bu karakterlerin ortak
ozelligi, etik degerlerin kisisel kariyer ve gilic kazanimi
karsisinda yipranmasidir.

Toplumsal cinsiyet perspektifinden incelendiginde,
Nazli, Nihan ve Hale karakterleri, medyada kadinlarin
nasll idealize edilip ayni1 zamanda degersizlestirildiginin
carpict ornekleridir. Nazli'nin hayranhktan kiskancliga
doéntsen hirsi, Nihan'in deneyimsizligi ve hizh yiikselme
istegi, Hale'nin ise gii¢ odaklarinin araci haline gelerek
kolayca harcanmasi, kadin gazetecilere bigilen “glizel,
gen¢ ve teknolojik olarak yetkin” imajin ardindaki
karmasik giic ve rekabet dinamiklerini ortaya koyar.
Ozellikle Hale’'nin  duygusal, dedikoducu ve
profesyonellikten uzak temsili medyada kadinlarin
ciddiyetle degil, genellikle kisisel iliskiler ve duygusallik
baglaminda algilandigin1 gosterir. Bu temsiller, kadin
gazetecilere yonelik olumsuz stereotipleri ve mesleki
alanda karsilastiklar1 zorluklar1 yeniden iretirken,
toplumsal cinsiyetci yaklasimlarin medya alanindaki
izdiisimiini agiga ¢ikarir.

Kadin gazeteci karakterler, medya sisteminde
cogunlukla goriiniirlik ve giic kazanma ¢abalarini erkek
egemen yapiya karsi sinirlar iginde stirdiiriir. Ece’nin
“Kiram var, kariyerim var” repligi, kadinlarin etik ve
ekonomik giivenceler arasinda sikistigini simgeler. Eda
ve GOkce’'nin sosyal medya iizerinden “Lale gibi olma”
arzusu, kadinlarin medya diinyasinda yiizeysel
goruntrliik ve estetik odakli kaliplarla sinirlandirildigini
gosterir. Nihal, sistemde gii¢li kadin figiirlere hayranlik
ve itaatle baglanirken, gercek anlamda 6znelesemeyen
edilgen bir profil c¢izer. Hale'nin aragsallastirilmis,
dedikoducu ve profesyonellikten uzak temsili ise
medyada kadinlarin degersizlestirilmesini yansitir.
Spiker ise medyanin yuzii olmasina ragmen o6ziinde
edilgen, kisisel iradesiz = bir  figiir = olarak
nesnelestirilmistir. Ornegin, Spiker 'in Kenan ile yatak
odas1 sahnesi, medyada kadinlarin “yiikselmek” adina
cinsiyetci gilic iliskilerine maruz kalisinin somut
gostergesidir.

3.3. Kral Olamamis Aslanlar: Statii Kaygih ve Etik
Dis1 Figiirler

Bu gruptaki kadin karakterler (6rnegin Miige
Tirkmen ve Gil Simin), gecmiste gliclii konumlara sahip
olmus ancak mevcut medya sisteminde yerlerini
korumak icin etik dis1 yollara bagvuran figiirlerdir.
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Anlaticinin su s6zleri bu durumu aciklar: “Kral olmayan
aslanlar en tehlikeli olanlardir.” Bu karakterler icin etik,
artik ikincil planda kalmistir. Gliglerini yitirmeme
kaygisiyla hem yeni medya diizenine uyum saglamaya
hem de ge¢mis statiilerini korumaya calisirlar. Bu
celiskili konum, onlarin hem kuslarla hem de aslanlarla
¢atismasina neden olur

Dizideki dort kadin karakterin Kariyer seriivenlersi,
medya sektoriinde yilikselmenin yalnizca mesleki
yetkinliklerle degil, ayn1 zamanda goruntrlik, giig
iliskileri ve duygusal zaaflarla i¢c ice oldugunu
gostermektedir. Miige Tiirkmen kariyerini bas editorliik
ve CEO'luk gibi pozisyonlarla sekillendirse de “O
isiklarin  altina herkes gecemez” repligiyle, ekran
oniinde olmay1 kariyerin gercek gostergesi olarak
gordiiglini ortaya koyar. Giil Simin, "Siz oynarsiniz, ben
didigi calarim” diyerek yonetici otoritesini gii¢
lizerinden kurar. Guliz Tiimer, “Yeni bir y1ldiz yaratalim”
diyerek medya kariyerini kisisel sohret insasi tizerinden
yorumlarken; Zerrin Hanmim ise “Seni BBC'yle
gorlstiirecektim”  repligiyle, sektdorde hala etkili
baglantilara sahip prestijli bir figlir oldugunu ortaya
koyar. Ancak bu doért karakterin de kariyer yolculuklari,
statli ve gli¢ arzusu ile yonlendirilmis ve zamanla etik
catismalara siirtiklenmistir.

Dizideki "Kral Olamamis Aslanlar” grubu, gazetecilik
meslek etigini ikinci plana atan, giig, statii ve goriiniirliik
odakli hareket eden kadin figiirlerle temsil edilir. Bu
karakterlerin ortak noktasi, mesleki yiikselis ya da
konumlarini koruma arzularinin zamanla etik ilkelere
olan baglhliklarin1 zayiflatmasidir. Miige Tiirkmen,
kariyerinde etik degerlerle baslayan bir yoldan saparak
Lale’yi devirmek amaciyla “gece yarisi fake haber plan1”
organize etmis, “hak arama” ve “emek savunmasi” gibi
kavramlarla etik disi eylemlerini mesrulastirmistir.
Calisanlara baski yaparak istifaya zorlama ve Kkisisel
rekabeti manipiilasyonla ¢6zme egilimi, onun etik
ihlallerinin en belirgin 6rneklerindendir.

Giil Simin, giicii elinde tutmak i¢in haberciligin temel
ilkelerini sistemli olarak ihlal etmis, Asli'nin flash diski
yok ettigini bildigi halde bunu géormezden gelmis ve
yalan haberin yayina alinmasina onay vermistir. “Yap
hamleni. Ben de tarafimi tutayim.” diyerek gazeteciligi
bir giic ve c¢ikar oyunu haline getiren yaklasim
sergilemistir. Yayin sirasinda Lale'nin  gercegi
aciklamasina tahammiil edememesi ve “Yayini kes! Kes
dedim!” cikisi, onun medya gliclinii sansiir ve baski araci
olarak kullandigini acik¢a ortaya koyar.
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Guliz Timer, etik ilkeleri kisisel cikarlar
dogrultusunda aragsallastiran bir figlirdiir. Yonetici
pozisyonuna dogrudan liyakatle degil, ailesel sermaye
ve glic iliskileriyle gelmis; duygusal zaaflar1 nedeniyle
(6rnegin  Yusufa olan Kkarsiliksiz aski) mesleki
kararlarin1 kisisellestirmistir. Asli ve Yusufu isten
atarak bu ask kirilmasim1  kurumsal gsiddete
dontiistiirmiis, etik dis1 bir gii¢ gosterisine yonelmistir.
Gazetecilik ona gore bir kamu hizmeti degil, goriintirliik
ve kontrol aracidir.

Zerrin Hanim ise idealist bir meslek gecmisine
ragmen, gliniimiz medya ikliminde tarafsizlik ve
ilkesellikten uzaklasmis; “hangi partiye gidecegi”
kararinda gilice yakin durmay1 tercih etmistir. Lale
yerine Asli’'nin partisine katilmasi, etik sadakatin degil,
konjonktiirel giic dengesinin belirleyici oldugunu ortaya
koyar. “Hicbir seye saygin yok senin.” diyerek genc
kusagi yargilasa da kendi tutarsizligi onun etik durusunu
zayiflatir. Sonug olarak bu dort karakterin analizinde,
medya sektoriinde etik disiliin yalnizca bireysel
zaaflarla degil; sistemin rekabetci ve goriiniise dayal
yapisiyla da baglantili oldugu gorilmektedir. Etik
degerler, bu karakterler icin ya aragsallastirilmis ya da
tamamen geri plana itilmistir. Bu durum, dizinin medya
temsiline dair sundugu en keskin elestirilerden biridir.

3.4. Hayranlar: Rol Modellerin

Sekillenenler

Golgesinde

“Hayranlar” grubu, medya sektoriindeki giiclii kadin
figiirlerden etkilenerek gazetecilige yOnelen
karakterleri temsil eder. Bu figiirler ¢ogunlukla pasif
konumdadir ve mesleki o6znellikleri gelismemistir.
Mige'nin Zerrin’e, Asli’'nin Lale’ye, Nihal’'in Miige’ye ve
Nazl'nin Asl’'ya duydugu hayranlik bu grubun tipik
gostergesidir.

Hayranlar ¢ogu zaman sistemin merkezine degil,
etrafina yerlesmislerdir. Anlaticinin su sozleri bu grubu
betimlemek acgisindan dikkat ¢ekicidir: “Bir de aslanlarin
etrafindaki hayranlar ordusu vardir.” Bu ifade, giiclii
figlirlerin ¢cevresinde olusan ve onlar1 destekleyen ancak
ayni zamanda tehlikelere karsi korlestiren kitleyi temsil
eder.

Kus Ucusu dizisinde “Hayranlar Grubu” ¢atis1 altinda
yer alan Ayse, Sule ve Ozge karakterleri, kariyer
basamaklarinda alt veya orta diizeyde konumlanmis
kadin gazetecilerdir. Ayse, editér yardimcisi olarak
sistemin icinde goriintirliigli artmakta olan bir figiirken,
Sule daha kisa sahnelerde yer alsa da etkili bir mesleki
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direnisle dikkat ceker. Ozge ise asistanlik gorevini
ylriiten, kariyerinin heniiz baslarinda olan bir
karakterdir. Her {li¢ karakter de yiikselme, giic veya
rekabet hirsindan ziyade kisisel sadakat, baghlk ve
diizen koruyuculugu gibi motivasyonlarla hareket eder.
Bu baglamda Kkariyer yolculuklarinda sistemin
kenarinda duran ama ahlaki duruslariyla merkeze etki
eden figiirler olarak one cikarlar. Miige'nin Ayse’ye
yonelik “Sen benim c¢alisanimsin” cikis;, Ozge’nin
“habercilik okuyup ofiste {tli yapan” biri olarak
kiicimsenmesi ya da Sule’nin kisa goriinirliigiine
ragmen risk almasi, bu karakterlerin sistem igindeki
kirilgan ama direngli konumlarini yansitir.

Etik degerler bakimindan ii¢ karakterin ortak 6zelligi,
kamu yararin1 o6ncelemeseler de yalan habere ve
manipiilasyona kars1 direnmeleriyle mesleki
sorumluluk gdstermeleridir. Ayse, “Yalan haber degil,
Lale’ve yapamam” diyerek kararini kisisel sadakate
dayandirsa da net bir etik cizgi cizer. Sule, Miige'nin
hazirladigi sahte habere alet olmayarak “tehdide
ragmen dogruyu soyleyen” bir vicdan figiirii olur. Ozge
ise etik sorumlulugu yerine getiremediginde
“Tiksiniyorum kendimden” diyerek, hatasini
icsellestirse de kamu yararindan ziyade Lale’yi hayal
kirikligina ugratmis olmanin iziintiisiinii yasar. Bu
baglamda Ayse ve Sule etik olarak kararli bir c¢izgi
sergilerken, Ozge iyi niyetli fakat yetersiz bir
profesyonellik 6rnegi sunar. Ucii de etik degerlere farkli
derecelerde baglilik gosterseler de medya icinde ses
¢ikaran ve kararlariyla etik yonelim belirleyen kadin
karakterler olarak konumlanirlar.

Toplumsal cinsiyet perspektifinden bakildiginda, bu
li¢ kadin karakter medya alaninda ataerkil ve hiyerarsik
baskilara karsi farkli direnis bicimleri sergiler. Ayse,
“Dogru, ama biz hepimiz Lale Hanim’'in ¢alisani degil
miyiz?” diyerek hem sisteme hem de giice karsi etikle
orilmis bir meydan okuma gerceklestirir. Sule, kisa
sahnesine ragmen Miige gibi baski kuran bir {ist kadina
boyun egmeyerek, “sessiz ama kararli bir ahlaki lider”
olarak konumlanir. Ozge ise geleneksel cinsiyet rollerine
daha yakin bir bigimde sunulur; empatik, sadik, 6zverili
ve sistem icinde edilgen bir konumda yer alir. Onun
mizahi ve gozlem giici yiiksek yoni, elestirel
kapasitesini gosterse de “liti yapan ¢alisan”
benzetmesiyle kadin gazetecilerin kiigclimsenmesini
sembolize eder. Bu karakterler iizerinden medya
sektoriinde kadin gazetecilerin ya “itaatkdar” ya da
“rekabetci” figiirlere sikistirildigi; ancak bu kliselerin
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disinda, direngli, vicdanh ve etik yonelimi olan baska
kadin temsillerinin de miimkiin oldugu gosterilir.

Asli Tuna’nin kariyer yolculugu ise, medyanin icinden
gecen dinamik ve katmanh bir déniisiimii yansitir. i1k
asamada, evde televizyon Kkarsisinda izleyici olarak
baslayip, genc yasta gazetecilife duydugu tutku ve
hayranlikla stajyerlik donemine adim atar. Bu ilk evrede,
Lale Kiran’a duydugu hayranlik ve idealizm belirgindir;
Asli, meslegin temel degerlerini 6grenmeye ve
benimsemeye aciktir. Zamanla, medya diinyasindaki
rekabet ve hirsla birlikte, “Oteki Taraf” gibi
programlarda haber sunuculugu gorevine yiikselir ve
burada kariyerinde 6nemli bir konuma ulasir. Ancak bu

ylukselis stireci, etik sinirlarin esnetildigi,
manipililasyonun ve Kkisisel c¢ikarlarin 6n plana ciktigi
“Kral Olamamis  Aslanlar” evresine  gecisle

karakterizedir. Asl, artik sadece haber sunan degil,
medya alaninda iktidar miicadelesi veren, giicli ama
yipranmis bir figiire dontistr. Kariyerindeki bu dénem,
sert rekabetin ve medyanin degisen dinamiklerinin
onun Kkisiligine ve habercilik anlayisina yansimasidir.
Dizinin ilerleyen béliimlerinde ise, yasadig1 diistisler ve
Lale ile kurdugu yeniden bag sayesinde, Ash yeniden
“Hayranlar” grubuna doénerek mesleki ve etik
degerlerine doéniis yapar. Bu doniisiim, onun sadece
bireysel kariyer basaris1 degil, ayni zamanda
haberciligin evrensel sorumluluklari ve toplumsal fayda
ekseninde yeniden sekillenen profesyonel kimligini
simgeler. Ashi ve Lale’'nin birlikte yirittikleri
uluslararasi ¢apta sosyal adalet ve prekarya ofkesi gibi
kiiresel meseleleri ele alan arastirmalar, Asli’nin
kariyerinin sadece yerel degil, kiiresel habercilik
perspektifine de agildigim1 gosterir. Boylece Ash Tuna,
kariyerinde idealizm, hirs, diislis ve yeniden yiikselis
dongiisiinii  tamamlayan, uluslararasi  habercilik
sorumluluklarini benimseyen ¢ok boyutlu bir gazeteci
portresi olarak one ¢ikar.

Asli Tuna’'nmin mesleki yolculugu, etik degerler ile
kisisel hirslarin siirekli ¢atistig1 karmasik bir siiregtir.
Baslangicta idealist ve gazetecilik etigine bagh bir figiir
olarak yola cikan Asl, “Gergek biikiilebilir bir seydir”
sozleriyle kendi etik simirlarini giderek esnetir. Ornegin,
Ciineyt Ozdemir’in adini kullanarak sahte staj basvurusu
yapmaslt ve Nihan'a asilsiz haberler sizdirmasi,
habercilikte dogruluk ve tarafsizlik ilkelerinin agir
ihlalleri olarak gorilir. “Kisilerin degil, haberin
pesinden kos” uyarisina ragmen, Asli kisisel kazang ve
medya iktidarini elde tutma arzusuyla etik dis1 hamleler
yapar. Flash disk skandalinda, “Bu is seyirciyle yapilir...
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Eger diiriist degilsen, saygili degilsen, gercek degilsen,
yalin degilsen, seyirci anlar,” diyen Kenan’in sézlerinin
aksine Asli manipiilasyon ve yalanlar1 tercih eder.
llerleyen siirecte, Asl'min etik zaaflar1 derinlesir; “Bu
koltuk beni sevdi, eski sahibini aramiyor” diyerek
hiyerarsiyi hice sayar ve medya alaninda “Kral
Olamamis Aslanlar” grubuna doéniisiir. Sosyal medyada
yayllan yalan haberler, provokatif soylemler ve
rakiplerine yonelik manipiilatif operasyonlariyla etik
dis1 tutumunu pekistirir. Ozellikle ilayda’min canh
yayinda sert sorgulanmasi ve ardindan yasanan ling
kampanyasi, Asli’'nin mesleki sorumluluklarini géz ardi
ettiginin ve etik sinirlar1 asan agresif haberciligin trajik
sonuglarini ortaya koyar. “Bana bak Sayin Trol,
yemezler. Bu halk senin bu yalanlarini yemeyecek,
duydun mu beni?” sozleriyle sosyal medya
manipililasyonlarin1 ustaca yodnetirken, gerceklik ile
manipiilasyon arasindaki ince ¢izgide tehlikeli bir oyuna
giristigi gorilir. Ancak dizinin sonunda, yasadig1 etik
¢Okiis ve Lale ile yeniden yan yana gelme arzusu, Asli'nin
icsel bir ytlizlesme siirecine girdigini gosterir. “Sen beni
bos kaset mi samyordun ya?” ve Lale’'nin “lyi. Devam
edelim mi o zaman, Karisik Kaset?” esprili diyaloglari,
onun yalnizca bir manipiilatér degil, ayni1 zamanda etik
degerlerine donebilecek bir gazeteci oldugunu ortaya
koyar. Bu noktada Asli, “Gercek, biikiilebilir bir seydir”
anlayisindan siyrilarak, haberciligin temel ilkelerine ve
toplumsal sorumluluga yeniden sarilir. Bu ikilemi,
aslinda gercege tutunma ihtiyacidir. ‘Gergcek pesinde
olmak” mi1 yoksa Manipiile edilen algi m1?” sorgulamasi,
Asli'nin i¢sel catismasinin 6zidiir. Bu durum, medyanin
glindelik  pratiklerinde siklikla karsilasilan etik
zorluklari ve gergek ile kurmaca arasindaki ince ¢izgiyi
dramatize eder. Asli'nin, manipiilasyonun ve etik
disiligin egemen oldugu bir ortamda hala gercege ihtiyag
duymasi, karakterinin en ¢arpici yanidir. Clinki o, her ne
kadar giiciinii ve konumunu korumak igin oyunlar
oynasa da bir yandan da haberciligin temel degerlerine
dénme arzusunu hep icinde tasir. Bu nedenle, Ash
Tuna’nin etik disilif1 sadece bir yozlasma degil; ayni
zamanda mesleki ve insani bir arayisin sancii ve
karmasik yansimasidir.

Toplumsal cinsiyet baglaminda Asli Tuna, kadinlarin
medyada karsilastif1 stereotipleri yikmaya calisirken
ayni zamanda bu sistemin iginde yipranma ve dontisiim
strecini de yasar. Bekar, parasini idealleri i¢in harcayan,
yalniz yasayan ve medyada basari icin miicadele eden
bir kadin olarak Asli, kariyerine Lale Kiran’a duydugu
hayranlikla idealist bir stajyer olarak baslasa da,
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zamanla medya iktidarinin acimasiz kurallarina da.
Onun sert, provokatif iislubu medyanin kadinlara bigtigi
“itaatkar ve yumusak” kalip disina c¢ikma istegini
yansitirken, ayni zamanda bu tavir yiiziinden “cok
agresif’ ya da “yipratic1” olarak damgalanmasina da
neden olur. Bu da toplumun kadinlara uyguladig cifte
standardi acgikca ortaya koyar. Asl’'min hikayesi,
medyada kadinlarin sadece ilham perisi ya da magdur
figiirler degil, glic ve iktidar ugruna miicadele eden
karmasik aktorler olabilecegini gosterir. Ancak dizide
gosterilen kadin gazeteci temsilleri c¢ogunlukla ya
“idealize edilen koruyucu figiir’ ya da “rekabetci,
yipratici rakip” olarak ikili bir kutba sikismisken, Ash
Tuna bu kutuplarin disina ¢ikarak gri, karmasik ve ¢ok
boyutlu bir kadin portresi olusturur. Onun kariyerindeki
inis cikislar, etik sorgulamalar ve kisisel doniistimler,
medya alaninda kadin olmanin zorluklarini ve ayni
zamanda bu zorluklarla micadeledeki dayaniklilig
yansitir.

Sonug¢

Toplumsal cinsiyet, bireylerin biyolojik cinsiyetlerine
baghh olarak toplum tarafindan atanan roller ve
beklentiler biitiiniidir. Bu roller kaynaklara erisimden
mesleki konumlara kadar yasamin pek c¢ok alanini
belirler.

Bu calismada, dijital platformda yaymlanan Kus
Ucusu dizisi iizerinden kadin gazeteci karakterlerin
mesleki kimlikleri, etik duruslar1 ve toplumsal cinsiyet
rolleri baglaminda nasil temsil edildikleri incelenmistir.
Nitel betimsel analiz yontemiyle yapilan incelemede
karakterler; etik degerlere bagh ve lider konumdaki
“Aslanlar”, hizh yliikselmek isteyen “Kuslar”, statii odakl
ama etik dis1 davranan “Kral Olamamis Aslanlar” ve rol
modellere hayranlikla bagh “Hayranlar” olmak iizere
dort grupta smiflandirilmistir.  Dizide  kadin
karakterlerin sektordeki farkl pozisyonlarda yer almasi
(spiker, CEO, editér, muhabir, stajyer, asistan gibi)
toplumsal cinsiyet rollerinin mesleki temsillerde nasil
yeniden iretildigini ve dontstiirildigini gosterir.
Ancak tim bu gig¢li temsillere ragmen medya
kurulusunun sahiplik yapisinin erkek figiirler iizerinden
ilerlemesi, kadinlarin goriiniirligiiniin arttign kamusal
alanda nihai giiciin hala erkeklerde oldugunu gozler
ontine sermektedir.

Kus Ucusu dizisinde etik degerlere bagh kadin
gazeteci karakterler, medya sektoriindeki ataerkil
diizene karsi duruslariyla dikkat ¢cekerken, bu duruslarn
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genellikle dislanma ya da mesleki kayipla
sonu¢lanmaktadir. Bu temsiller, medya sektdriinde
kadinlarin etik ve toplumsal cinsiyet baglaminda nasil
konumlandirildigini sorgulama imkani sunmaktadir.

Dizi, kadin gazetecilerin bedenleri, yaslar1 ve
gorintimleri iizerinden medya sektoriindeki estetik
baskilar1 da goriiniir kilar. Kadin karakterler genel
olarak geng, zayif ve giizellik normlarina uygun sekilde
sunulurken, yash veya norm dis1 goriiniimlii kadinlar
temsil edilmez. Lale Kiran'in ana akimda calisirken
estetik odakli sunumu, “gidin cikiyor” gibi sdylemlerle
bedenin siirekli denetlendigini gosterir. Eda, gengligi ve
bakimlhiligiyla 6ne cikarken; Zerrin Hanim yasla gelen
otoriteyi temsil eder, ancak bu gii¢ sistem i¢ci uyumla
saglanmistir. Dizide giizellik, zarafet ve estetik normlara
uygunluk medya basarisiyla iliskilendirilir; dijitallesme
bu normlar1 kismen sorgulasa da tamamen yikmaz.

Dizide X kusagina mensup kadin gazetecilerin Lale,
Giil ve Miige gibi cicek adlariyla kodlanmasi, “kadinlar
cicektir” metaforunun pasifligini dontstiiren bilingli bir
stratejidir. Bu cicekler yalnizca zarafeti degil, ayni
zamanda kararlilik, miicadeleyi ve mesleki tutarliligi
temsil eder. Lale, zamana bagh kalmaksizin etik
haberciligin  strdiiriilebilirligini  simgelerken, Giil
“yumusakligl” degil, dikenleriyle var olma stratejisini ve
dayaniklilign vurgular. Miige ise kibar goriintimiiniin
ardinda barindirdigr kiskanghik ve oOfkeyle mesleki
kimligini zehirleyen, kendi icindeki “Lale’ye” Kkarsi
yuruttigli icsel catismanin somutlasmis hali olarak,
“miige cicegi"nin  zehirli yapisini andirir. Bu
isimlendirme, kadinlikla iliskilendirilen geleneksel
anlamlarin, gazetecilik pratigi ilizerinden nasil
dontsturildiagiini gliglii bir bicimde sahneye tasir.
Ayrica kadin karakterlerin dili, medya sektorindeki
erkek egemen soylemin yeniden iiretimi ve buna karsi
direnisi yansitir. Erkek egemen dil giiglii bicimde
yeniden uretilirken, kadinlar farkli direnis stratejileri
gelistirir.

Dizide medya sektorii rekabetci bir oyun sahasi
olarak kurgulanir; kadin gazeteciler ise hem oyuncu hem
kural koyucu konumundadir. "Top c¢evirmek"”, "oyuna
geri donmek" gibi ifadeler, medyadaki gilc
miicadelelerini vurgular. Lale, Giil ve Ash gibi kadin
karakterler, bazen sistemi stirdiirmeye ¢alisirken bazen
de oyunun kurallarini sorgulayarak yeni diizenler
yaratir. Boylece kadin gazetecilerin medya alanindaki
¢ok katmanli varolus miicadelesi ortaya konur.

Dizide kusaklar arasi iligkiler ¢atismanin yani sira
doniisiim, ilham ve bireysel vizyon insasi alani olarak da
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sunulur. Alt kusak kadin gazeteciler iist kusaklara
hayranlik duyar ancak bu baglilik pasif degildir; zamanla
kendi habercilik anlayislarini gelistirirler. Miige ve Lale,
yeni neslin gercekci ve nitelikli habercilik iddiasim
temsil ederken, Ashi kaliplar1 kiran ve izleyiciyle
dogrudan iletisim kuran bir medya dili olusturur.
Kusaklar  arast  rekabet, elestiriler ve giic
miicadeleleriyle derinlesir.

Dizide dis ses (Nejat Isler), anlatimi yénlendirmekle
kalmayip izleyicinin algisini sekillendirir. “Bu bir av ve
avcl hikayesidir” gibi ifadelerle belgesel dilini kurguya
entegre ederek gerceklik algisi yaratir. Ancak erkek dis
ses, bilgi tizerindeki otoriteyi pekistirir; feminist medya
kuramlarina gore bu, ataerkil temsil kaliplarinin isitsel
diizeyde yeniden iiretimidir. MEDIZ’in (2008) raporuna
gore haber biiltenlerinde dis seslerin %76’s1 erkektir, bu
da medyada bilgiyi aktaranin erkek oldugu yontndeki
cinsiyetci egilimi gosterir. Erkek dis ses, anlatiy1 kontrol
ederken kadin karakterler ise olaylarin nesnesi olarak
konumlanir. Teknik kadroda kadinlarin azhg, icerik
uretimi ve karar alma siireclerinden dislanmay1
vurgular. Kadin karakterlerin kamera Oniinde
goruntrlik kazanma hedefi, medya sektoriindeki
cinsiyetci giic iliskilerini yansitir.

Kus Ugusu dizisi sadece bir kurmaca yapim olmanin
Otesinde, medya ve toplumsal cinsiyet calismalari i¢in
degerli bir kaynaktir. Bu ¢alisma, Kus Ucusu dizisindeki
kadin gazeteci karakterlerin temsili lizerinden medya
alanindaki etik sorunlari, mesleki kimlik doniisiimiinii
ve toplumsal cinsiyet rollerini analiz etmektedir. Elde
edilen bulgular, kadin gazetecilik temsillerinin genellikle
ya "ahlaki lider" ya da "etik dis1 ylikselme pesinde olan
figiir" kaliplarina sikistirildigini gostermektedir. Etik
gazeteciligi temsil eden figiirler (6rnegin Lale), sistem
disina itilmekte; kariyer odakli geng figiirler (6rnegin
Asli, Nazli) ise manipiilasyon ve rekabet ekseninde
temsil edilmektedir. Bu durum, medyanin kadinlara
yukledigi celiskili beklentileri ve mesleki 6znelliklerini
nasll sinirlandirdigini ortaya koymaktadir. Sonug olarak
bu dizi, gazetecilikteki iki farkli anlayisin ¢atismasini ve
bu anlayislarin toplumsal etkilerini analiz ederken,
okuyucuya giiniimiiz medya ortaminda gergekligin nasil
algilandigina dair derinlemesine bir bakis sunmaktadir.
Bu iki gazeteci, "Gergekgi Gazeteci" ve "Alg1 Gazetecisi”
olarak adlandirilabilir ve her biri, gazetecilik pratiginin
farkli yonlerini temsil eder.
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